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۱. عنوان موضوع:
بررسی تکنیک‌های اقناع در رسانه‌های معاصر با تأکید بر تأثیر آن بر ادراک و رفتار مخاطب

۲. شرح مختصر پژوهش و تعریف مسئله:
در عصر ارتباطات و اطلاعات، رسانه‌ها نه‌تنها ابزار انتقال خبر، بلکه میدان شکل‌گیری باورها، نگرش‌ها و کنش‌های اجتماعی‌اند. از خلال تبلیغات تجاری تا گفتمان‌های سیاسی و فرهنگی، اقناع به‌منزله‌ی هنر تأثیرگذاری بر ذهن و ضمیر مخاطب، جایگاهی محوری یافته است. مسئله‌ی اصلی این پژوهش، واکاوی شیوه‌ها و تکنیک‌هایی است که رسانه‌ها از آن برای جهت‌دهی به افکار عمومی و تغییر رفتار مخاطبان بهره می‌گیرند. این پژوهش می‌کوشد تا ضمن شناسایی ابزارهای زبانی، تصویری و روان‌شناختی اقناع، نسبت میان آگاهی، آزادی انتخاب و تأثیرپذیری را در بستر رسانه‌های نوین مورد تحلیل قرار دهد.

۳. بیان پرسش اصلی:
رسانه‌های معاصر با استفاده از چه تکنیک‌هایی فرایند اقناع را در مخاطب ایجاد می‌کنند و این تکنیک‌ها چگونه بر شکل‌گیری نگرش و رفتار او اثر می‌گذارند؟

۴. بیان پرسش‌های فرعی:
۱. چه تفاوتی میان تکنیک‌های اقناع در رسانه‌های سنتی (چاپی و صوتی) و رسانه‌های دیجیتال وجود دارد؟
۲. نقش تصویر، زبان و روایت در سازوکار اقناع رسانه‌ای چیست؟
۳. چه مؤلفه‌های روان‌شناختی و فرهنگی، پذیرش پیام‌های اقناعی را در مخاطب تسهیل یا تضعیف می‌کنند؟
۴. آیا اقناع رسانه‌ای با اصول اخلاق حرفه‌ای رسانه در تعارض است یا می‌تواند در خدمت آگاهی‌بخشی قرار گیرد؟

۵. ضرورت انجام پژوهش:
در جهانی که رسانه‌ها به مهم‌ترین عامل شکل‌دهنده‌ی افکار عمومی بدل شده‌اند، فهم فرایند اقناع و سازوکارهای آن ضرورتی علمی و اجتماعی است. تحلیل تکنیک‌های اقناع، امکان نقد و بازخوانی رفتار رسانه‌ها را فراهم می‌سازد و می‌تواند به ارتقای سواد رسانه‌ای و افزایش قدرت تحلیل مخاطبان بینجامد. از سوی دیگر، شناخت علمی این فرآیند، به سیاست‌گذاران فرهنگی، روزنامه‌نگاران و تولیدکنندگان محتوا یاری می‌دهد تا در جهت آگاهی‌بخشی مسئولانه و اخلاقی از ظرفیت رسانه بهره‌گیرند، نه در مسیر فریب یا دست‌کاری ذهن‌ها.

۶. فرضیه‌ها (هر فرضیه به‌صورت جمله‌ی خبری نوشته شود):
۱. رسانه‌ها از ترکیب هم‌زمان عناصر زبانی، تصویری و عاطفی برای تقویت اثر اقناعی پیام استفاده می‌کنند.
۲. هرچه میزان آگاهی و سواد رسانه‌ای مخاطب کمتر باشد، تأثیر تکنیک‌های اقناع بر نگرش او بیشتر است.
۳. رسانه‌های دیجیتال به دلیل تعامل دوسویه با مخاطب، از تکنیک‌های اقناعی پیچیده‌تر و پویاتری نسبت به رسانه‌های سنتی بهره می‌برند.
۴. استفاده‌ی غیراخلاقی از تکنیک‌های اقناع، اعتماد مخاطب به رسانه را در بلندمدت کاهش می‌دهد.




