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۱. عنوان موضوع: تحلیل ترجیحات محتوایی کاربران اینستاگرام/تیک‌تاک

۲. شرح مختصر پژوهش و تعریف مسئله:  
این پژوهش به بررسی ترجیحات محتوایی کاربران ایرانی اینستاگرام می‌پردازد و هدف آن شناسایی نوع محتوا، عوامل مؤثر بر انتخاب محتوا و الگوهای رفتاری کاربران است. با توجه به رشد سریع شبکه‌های اجتماعی و نقش آن‌ها در زندگی روزمره افراد، تولیدکنندگان محتوا نیازمند شناخت دقیق مخاطب خود هستند تا محتوای جذاب و مؤثر تولید کنند. این تحقیق با استفاده از روش‌های کمی و کیفی، شامل پرسشنامه آنلاین و تحلیل محتوا، داده‌های مربوط به تعامل و انتخاب محتوا توسط کاربران را جمع‌آوری و تحلیل خواهد کرد. نتایج این پژوهش می‌تواند به تولیدکنندگان محتوا و رسانه‌ها در تدوین استراتژی‌های بهینه برای جذب و نگهداشت مخاطب کمک کند.

رشد شبکه‌های اجتماعی باعث شده که کاربران با حجم زیادی از محتوا مواجه شوند، اما تولیدکنندگان محتوا اغلب بدون شناخت دقیق ترجیحات مخاطب، محتوا تولید می‌کنند. این موضوع منجر به کاهش تعامل، پایین آمدن کیفیت تجربه کاربری و کاهش تأثیرگذاری محتوا می‌شود. با وجود اهمیت این موضوع، تحقیقات کمی به بررسی ترجیحات محتوایی کاربران ایرانی اینستاگرام پرداخته‌اند و عوامل مؤثر بر انتخاب و تعامل با محتوا به صورت جامع تحلیل نشده است. بنابراین، این پژوهش قصد دارد با شناسایی ترجیحات محتوایی و عوامل مؤثر بر آن، خلأ علمی موجود را پر کند و به رسانه‌ها و تولیدکنندگان محتوا راهنمایی‌های عملی ارائه دهد.



۳. بیان پرسش اصلی:
ترجیحات محتوایی کاربران اینستاگرام و تیک تاک چگونه است؟

۴. بيان پرسش‌های فرعي: 

  ویژگی‌های جمعیتی کاربران
· آیا سن، جنسیت، سطح تحصیلات یا موقعیت جغرافیایی کاربران بر نوع محتوای مورد علاقه آن‌ها تأثیر دارد؟
  نوع محتوا و تعامل
· چه نوع محتوایی (عکس، ویدئو، استوری، متن) بیشترین تعامل (لایک، کامنت، اشتراک‌گذاری) را از کاربران دریافت می‌کند؟
  عوامل روان‌شناختی و اجتماعی
· نقش علایق شخصی، هنجارهای اجتماعی و گرایش‌های فرهنگی در انتخاب و دنبال کردن محتوا چیست؟
  الگوهای مصرف محتوا
· کاربران معمولاً چه مدت زمانی را صرف مشاهده محتوا می‌کنند و کدام دسته‌بندی محتوا بیشتر دیده می‌شود؟
  تأثیر منابع و تولیدکننده محتوا
· آیا تفاوتی بین محتواهای تولیدشده توسط افراد عادی و تولیدکنندگان حرفه‌ای (Influencer) در ترجیحات مخاطب وجود دارد؟






۵. ضرورت انجام پژوهش:
 
1. ارتقای کیفیت تولید محتوا:
شناخت دقیق ترجیحات مخاطبان به تولیدکنندگان محتوا امکان می‌دهد محتوای جذاب‌تر و مؤثرتری تولید کنند و تعامل کاربران را افزایش دهند. بدون این شناخت، بسیاری از محتواها با بازده پایین منتشر می‌شوند.
2. کمک به برنامه‌ریزی رسانه‌ای:
رسانه‌ها و برندها با درک رفتار و نیازهای مخاطب می‌توانند استراتژی‌های بازاریابی و اطلاع‌رسانی خود را بهینه کنند و منابع را هدفمند مصرف نمایند.
3. پر کردن خلأ علمی:
با وجود اهمیت شبکه‌های اجتماعی، تحقیقات کمی به بررسی ترجیحات محتوایی کاربران ایرانی اینستاگرام پرداخته‌اند. این پژوهش خلأ موجود را پر می‌کند و به توسعه دانش مخاطب‌شناسی در فضای دیجیتال کمک می‌کند.
4. پشتیبانی از تصمیم‌گیری‌های تجاری و تبلیغاتی:
نتایج این تحقیق می‌تواند برای کسب‌وکارها، برندها و اینفلوئنسرها در تدوین کمپین‌های مؤثر و هدفمند مفید باشد و باعث افزایش بازده سرمایه‌گذاری در رسانه‌های دیجیتال شود.
5. درک رفتار مخاطب در فضای دیجیتال:
مطالعه رفتار و ترجیحات کاربران می‌تواند به درک بهتر روندهای اجتماعی، فرهنگی و روان‌شناختی جامعه کمک کند و به تحلیل دقیق‌تر تعاملات دیجیتال منجر شود.




۶. فرضيه‌ها ( هر فرضيه بصورت جمله‌ خبري نوشته شود):

سؤال فرعی ۱: ویژگی‌های جمعیتی کاربران
سؤال: آیا سن، جنسیت، سطح تحصیلات یا موقعیت جغرافیایی کاربران بر نوع محتوای مورد علاقه آن‌ها تأثیر دارد؟
فرضیه: ویژگی‌های جمعیتی کاربران اینستاگرام (سن، جنسیت، سطح تحصیلات و موقعیت جغرافیایی) به طور معناداری بر ترجیحات محتوایی آن‌ها تأثیر می‌گذارد.

سؤال فرعی ۲: نوع محتوا و تعامل
سؤال: چه نوع محتوایی (عکس، ویدئو، استوری، متن) بیشترین تعامل (لایک، کامنت، اشتراک‌گذاری) را از کاربران دریافت می‌کند؟
فرضیه: محتوای ویدئویی و تصویری نسبت به متن بیشترین میزان تعامل کاربران اینستاگرام را به همراه دارد.

سؤال فرعی ۳: عوامل روان‌شناختی و اجتماعی
سؤال: نقش علایق شخصی، هنجارهای اجتماعی و گرایش‌های فرهنگی در انتخاب و دنبال کردن محتوا چیست؟
فرضیه: علایق شخصی، هنجارهای اجتماعی و گرایش‌های فرهنگی به طور معناداری بر انتخاب و دنبال کردن محتوا توسط کاربران تأثیر می‌گذارد.

سؤال فرعی ۴: الگوهای مصرف محتوا
سؤال: کاربران معمولاً چه مدت زمانی را صرف مشاهده محتوا می‌کنند و کدام دسته‌بندی محتوا بیشتر دیده می‌شود؟
فرضیه: کاربران بخش عمده‌ای از زمان خود را به مشاهده محتوای سرگرمی و آموزشی اختصاص می‌دهند و این دسته‌بندی‌ها بیشترین میزان دیده‌شدن را دارند.

سؤال فرعی ۵: تأثیر منابع و تولیدکننده محتوا
سؤال: آیا تفاوتی بین محتواهای تولیدشده توسط افراد عادی و تولیدکنندگان حرفه‌ای (Influencer) در ترجیحات مخاطب وجود دارد؟
فرضیه: کاربران اینستاگرام ترجیح می‌دهند محتوای تولیدشده توسط تولیدکنندگان حرفه‌ای (Influencer) را بیشتر دنبال و با آن تعامل کنند تا محتوای افراد عادی.




